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» gital Lending Hub costruendo un ponte tra
il traditional banking e il new banking. La tec-
nclogia offerta da OCS riformula la relazione
tra banca e cliente, semplifica i processi de-
gli operatori bancari riducendo passaggi ma-
nuali e ripetitivi, rende le interfacce dei sof-
tware piu user-friendly e permette maggiore
inclusivita, estendendo anche agli utenti non
bancarizzati la possibilita di accedere al credi-
to personale. In virtd del suo know-how stra-
tegico e della sua profonda conoscenza del
panorama tech e fintech, Hotwire supporte-
ra OCS nello sviluppo e nellimplementazio-
ne di una strategia di comunicazione media
volta a rafforzare la brand awareness e a con-
solidare il posizionamento dell’azienda come
un game-changer allinternc di uno scena-
rio di mercato in continua evoluzione. “Sia-
mo molto felici di poter avviare una collabo-
razione che consideriamo strategica con una
societd che ha dimostrate, a livello globale,
una solida competenza in materia di innova-
zione tecnologica, di efficacia comunicativa
e di creativita. Grazie anche ad un DNA radi-
cato nel dinamismo della Silicon Valley, sia-
mo certi che Hotwire sara in grado di arricchi-
re il nostro percorso con nuove idee e di far
emergere in modo nuovo ed efficace il valore
dell’azienda ed il suc percorsc di sviluppo”ha
commentato Valentina Cianci, Head of Sales,
Marketing & Business Development. “Siamo
entusiasti di aver intrapreso questa collabora-
zione con OCS, di cui condividiamo lo slancio
innovativo, e siamo orgogliosi che abbiano
scelto Hotwire come partner di comunicazic-
ne, riconcscendone il DNA fortemente radi-
cato nellinnovazione, le competenze strate-
giche e le potenzialita creative indispensabili
per esprimere appieno il potenziale del mar-
chio in una fase di espansione cosl crucia-
le. Il nostro impegno sara volto a supportare
lo sviluppo del brand nel nostrc Paese - ol-
tre a ipotizzare possihili sinergie anche con i
mercati esteri — attraverso iniziative che fan-
no leva sulla creazione di una rete di relazioni
divalore per favorire |a crescita del business e
non vediamo l'ora di iniziare questo percor-
s0’, ha affermato Beatrice Agostinacchic, Ma-
naging Director Hotwire Italia.

Press Play nuovo partner di ProntoPro

Press Play, agenzia di comunicazione e pub-
bliche relazioni con sede a Milano e Roma,
annuncia di essere stata scelta per seguire
la comunicazione di ProntoPro, il marketpla-

ce per i servizi professionali leader in ltalia.
Nato nel 2015, ProntoPro ha gia aiutato oltre
5 milioni di clienti in Europa a trovare gratu-
itamente il miglior Professionista tra 690.000
profili iscritti alla piattaforma, registrati in 800
categorie di servizi disponibili. Nel 2022 Pron-
toPro ha annunciato la fusione con Armut,
azienda dello stesso settore, leader in Tur-
chia: il nuovo gruppo opera ora in 14 Paesi
del mercato EMEA. "Siamo orgoegliosi di po-
ter affiancare ProntoPro nel consolidamento
della propria immagine pubblica in un mo-
mento cosl importante per il Gruppo, quel-
lo della crescita internazionale, e supportare
il team nelle attivita di comunicazione. Grazie
alla preziosa varieta dei dati a sua disposizio-
ne, ProntoPro potra fornire ai media un osser-
vatorio privilegiato sul mercato dei servizi in
Italia e nel resto d’Europa, e raccontare in che
modo stia continuando a evolvere l'incontro
tra cliente e professionista grazie al digitale’,
dichiara Alessandro Tibaldeschi, fondatore e
Amministratore unico di Press Play. “Questa
partnership riflette il nostrc impegno costan-
te nel fornire un'esperienza utente eccezio-
nale e nel promuovere connessioni significa-
tive in tutti i mercati in cui operiamao. Siamo
entusiasti di collaborare con Press Play, una
conferma del nostro desiderio di continuare
a investire sullaffermazicne del nostro mar-
chio in Italia. Potremo condividere il nostro
approccio data driven con i media italiani e
fornire approfendimenti sui trend che riguar-
dano il mercato dei servizi in diversi settori,
dalla cura della casa al benessere della per-
sona’, dichiara Basak Taspinar Degim, co-CEQ
di ProntoPro.

Disclosers alla guida delle attivita di PR

e Media Relations di Wine Profit

Wine Profit, societa ibrida innovativa che si
posiziona a meta tra due realta del mercato -
le societa di investimento nel vino pregiato e
i commercianti di vino -, ha scelto la boutique
di PR Disclosers (Your Story Srl), realta associa-
ta a UNA con base a Milano, che negli ultimi
3 anni ha collaborato anche con realta come
Feltrinelli Education, Alpha Test, SMAU, Giffo-
ni Innovation Hub e Montura, per la gestione
delle attivita di PR e Media Relations in Italia.
Wine Profit, realta che nasce nel 2018 come
progetto allinternc di Moneysurfers, si occu-
pa di affiancare collezionisti e investitori nel-
la scelta e nella conservazione delle migliori
bottiglie di vino. Disclosers supportera Wine

ine’

cdia

Profit nel raccontare alla stampa (verticale e
generalista) le opportunitad che offre oggi il
settore degli investimenti nel vino pregiato,
oltre a comunicare eventi, degustazioni e we-
binar che possano consolidare i rapporti di fi-
ducia con gliinvestitori. | media che Wine Pro-
fit si pone l'obiettivo di presidiare, grazie alla
collaborazione con Disclosers, riguardano so-
prattuttc le testate che si occupanc di investi-
menti, oltre a quelle pit di settore specializza-
te nel comparto food&wine."Quando si tratta
il tema degli investimenti, dal punto di vista
mediatico, & vitale padroneggiare una forma
di comunicazione che - oltre a una forte com-
petenza in materia - sia in grado di trasmette-
re chiarezza e trasparenza. Il settore richiede
preparazione, attenzione e delicatezza e ogni
espressione deve essere misurata. Non ci de-
vono essere zone d'ombra, i concetti devono
essere espressi in medo limpido e si devono
estrapolare quanti pill dati utili possibili, per-
chéibrand che operano in questo campo de-
vono riuscire a costruire e consolidare - a li-
vello quotidiano - un rapporto di fiducia con
i propri interlocutori. E questo rapporto si co-
struisce anche attraverso la credibilita genera-
ta grazie a una copertura mediatica di valore’,
spiegano Jessica Malfatto e Stefano Taglia-
bue, fondatori di Disclosers.

Polyedra e a quiet place per il lancio

di Docrate

E un tandem tra due agenzie ad accompagna-
re il lancio di Docrate: un nome che si presta
ad una doppia lettura, tra i principi deonto-
logici ed etici di Ippocrate e l'appellativo an-
glosassone DOC, con cui amichevolmente si
chiama il propric medico. Polyedra, di Sara
Noggler, sosterra il nuove progette sotto il
profilo tecnelogico, social e di relazioni istitu-
zionali, mentre I'agenzia di media relations a
quiet place di Elena Santoro lo accompagne-
ra sulla stampa, in primis italiana. Completa-
mente sviluppata da un team di R&D italia-
no, Docrate ¢ la prima app di comunicazione
tra medico e paziente a completa tutela del-
la privacy con possibilita di monetizzare il ser-
vizio di risposta da parte del professionista.
Con Docrate € possibile inviare un messaggio
mantenendo lintera conversazione con il pro-
prio medico di fiducia nella totale sicurezza
che nessun dato sensibile risulti visibile a ter-
Zi: ogni conversazione & completamente crip-
tata e accessibili alle due parti collegate. Il lan-
cio della app & previsto per la fine di maggio.
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